
【NEWS RELEASE】 2022年11月18日

Zepp Health Corporationは、独自のスマートウォッチブランド「Amazfit」と、アディダスのランニングアプリ「adidas Running
（アディダス ランニング）」とのパートナーシップの提携を記念して、11月17日より、「WORK OUT TO WIN Challenge」を実
施いたします。adidas Runningアプリまたはadidas Trainingアプリ内のチャレンジページを閲覧した全員にAmazfit日本公式
オンラインストアで会計時に10％OFFになるクーポンコードをプレゼントします。また、11月22日から12月5日の間に、3時間の累
積ワークアウトデータを記録し、いずれかのadidasアプリに共有した方の中から、抽選で世界中で10名の方に、最新のスマート
ウォッチ「Amazfit GTR 4」または「Amazfit GTS 4」をプレゼントします。

Amazfitの最新スマートウォッチとadidas Runningが提携！

ユーザーのスポーツを応援するキャンペーン
「WORK OUT TO WIN Challenge」を実施！

11月17日～12月5日 応募者全員に10％OFFのクーポンをプレゼント

Zepp  Health Corporationは、2022年10月8日にZeppアプリをアップデートしたことにより、adidas Runningアプリをサ
ポートできるようになりました。その結果、Zepp アプリに接続されたほとんどのスマートウォッチがadidas Runningにワークアウト
データを同期することが可能になりました。

■amazfitのワークアウトデータをadidas Runningと同期
Amazfitユーザーは、ワークアウト完了後にワークアウトデータがZeppアプリに同期され、同時にadidas Runningアプリにも記
録されるようになります。そのためスマートフォンを持たなくてもAmazfitブランドのスマートウォッチを付けていれば、データがadidas 
Runningアプリに記録できるようになります。またZeppアプリのアカウントとadidas Runningアプリのアカウントが連携することで、
距離、時間、速度、開始/終了時間などの各種データをadidas Runningのコミュニティ内で共有できるようになります。



＜報道関係者のお問い合わせ先＞
「Amazfit」PR事務局（共同ピーアール内）担当：月村・深澤・加藤

TEL：070-4303-7376 / MAIL：amazfit-pr@kyodo-pr.co.jp

■Zepp Health Corporationについて
Zepp Health Corporationは、 2013 年12月に中国でAnhui Huami Information Technologyとして創業されたウェ
アラブルデバイス・メーカーです。 AI チップ、生体認証センサー、データアルゴリズムなどの独自技術のプラットフォームを開発しており、
ヘルスケア分野に注力しており消費者向けのスマートヘルス製品や産業向けの分析サービスのラインアップを拡大しています。独自
ブランドとしてAMAZFITとZEPPの二つのブランドを展開しています。 2018年２月にニューヨーク証券取引所（NYSE: ZEPP）
へ株式上場をしています。2021年2月25日にHuami Corporationから社名変更しました。またIDC社が発表した最新の
「Worldwide Quarterly Wearable Device Tracker」によると、 Amazfitは、2022年度第2四半期の世界の成人向けス
マートウォッチ出荷台数で第3位となりました。2014年以降、全世界で2億台以上のスマートウェアラブルデバイスを出荷しています。

■Amazfitについて

Amazfit （日本語読み：アマズフィット）は、 Zepp Health Corporation （日本語読み： ゼップ ヘルス コーポレーショ

ン） が、2015年9月から展開しているプレミアムスマートウェアラブルデバイスの独自ブランドです。 Amazfitは「Up Your 

Game」をブランドエッセンスとして掲げています。より多くの人が情熱を持って自由に生き、アクティブな精神を表現できることを目指

します。日常からアウトドアスポーツまで使える様々なシリーズのスマートウォッチやバンドのほか、完全ワイヤレスイヤホン、スマートト

レッドミル、スマート体組成計、スポーツギアなど、スポーツや健康に関連するスマートハードウェアを提供しています。Amazfitは、豊

富な製品を通じて、ユーザーに対して様々な用途にあわせたウェアラブルデバイスと使用体験を提供しています。現在、Amazfitブ

ランドの製品は、公式オンラインストア、各ECサイト（Amazon、楽天、Yahoo!ショッピング、au PAY マーケット等）、大手家電

量販店（ヨドバシカメラ、ビックカメラ、ヤマダデンキ等）及び時計専門店等の約900以上の店舗にて購入可能です。

公式オンラインストア ：https://www.amazfit.jp/

Amazfit取り扱い店舗 ：https://www.amazfit.jp/pages/shoplist

公式サイト ：https://www.amazfit.com/jp/
公式Twitter ：https://twitter.com/AmazfitJapan
公式instagram ：https://www.instagram.com/amazfitjp
公式Facebook ：https://www.facebook.com/AmazfitJP/
公式YouTube ：https://www.youtube.com/AmazfitJapan
「Zepp アプリ」サイト ：https://www.amazfit.jp/pages/zepp

■最新モデルの「Amazfit GTR 4」と「Amazfit GTS 4」について
「Amazfit GTR 4」と「Amazfit GTS 4」は、アクティブでフィットネスに重点を置いたライフスタイルを送るユーザーのために作られ
ました。150以上のスポーツモードを搭載した両スポーツスマートウォッチは、8つのスポーツを自動認識できるほか、プロのラップラン
データを表示する最新の「トラックランモード」にも対応しています。 「Amazfit GTR 4」と「Amazfit GTS 4」は、両スマート
ウォッチに内蔵された業界初のデュアルバンド円偏波GPSアンテナにより、超高精度な位置と動きの追跡を実現します。また、
フィットネスをテーマにした「体重記録」「カロリー摂取記録」など、手首から健康とフィットネスを総合的にサポートするアプリを追加
し、ミニアプリのエコシステムをさらに充実させました。また、ミニアプリも今後、追加される予定です。

■「WORK OUT TO WIN Challenge」概要

11月17日から12月5日の間にadidas Runningアプリまたはadidas Trainingアプリからチャレンジページを閲覧した全員に
Amazfit日本公式オンラインストアで会計時に10％OFFになるクーポンコードをプレゼントします。 また11月22日から12月5日の間
に、3時間の累積ワークアウトデータを記録し、いずれかのadidasアプリに共有した方の中から、世界中で10名の方に、抽選で最新
のスマートウォッチ「Amazfit GTR 4」または「 Amazfit GTS 4」をプレゼントします。

【クーポンコード配布期間】 ：2022年11月17日（木）～12月5日（金）
【キャンペーン応募可能期間】：2022年11月22日（火）～12月5日（金）
【チャレンジ参加方法】 ：adidas Runningアプリまたはadidas Trainingアプリからの参加となり

ます。詳細は、Adidas RunningアプリとAmazfitとの連携方法ページを
ご覧ください。
操作手順に沿ってadidas RunningアプリとZeppアプリと連携を完了させ、
アプリ内のオンラインコミュニティからイベントに参加してください。

【連携方法紹介ページ】： https://www.amazfit.jp/pages/adidas-challenge
※上記のページからadidas Runningをダウンロード可能です。

https://www.amazfit.jp/
https://www.amazfit.jp/pages/shoplist
https://www.amazfit.com/jp/
https://twitter.com/AmazfitJapan
https://www.instagram.com/amazfitjp
https://www.facebook.com/AmazfitJP/
https://www.youtube.com/AmazfitJapan
https://www.amazfit.jp/pages/zepp
https://www.amazfit.jp/pages/adidas-challenge

