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【添付資料】 ※詳細データが必要な場合は、担当者までお問合せください。 

 

 

中国人が訪れたい国として「日本」が、3年連続で 1位に！ 

2016 年に訪れたい場所はどこですか？という質問に対して「日本」と回答した人が 39.24％と最も多い結果となりました。

これは、2014年以来 3年連続で日本が訪れたい場所として 1位となりました。 

 

  2014 2015 2016 

1位 日本 29.30% 日本 39.65% 日本 39.24% 

2位 アメリカ 28.90% アメリカ 31.41% アメリカ 33.05% 

3位 台湾 25.90% ニュージーランド 26.82% オーストラリア 28.19% 

4位 ニュージーランド 25.00% オーストラリア 25.65% ニュージーランド 28.10% 

5位 タイ 24.10% 台湾 24.94% 台湾 21.52% 

 

 

 

日本で体験してみたい宿泊施設は旅館の露天風呂付きの部屋。露天風呂付きの部屋は日本人だけでなく中国人にも

人気 

日本に旅行する際に宿泊してみたい部屋は、「温泉エリアや京都、北海道などの都市圏外の旅館の露天風呂付部屋」

が 53.40％で最も人気がありました。次いで「東京や大阪などの都市でのビジネスホテル」が 40.60％で 2位となりまし

た。1番人気だったのは、価格が抑えられるエコノミーな部屋より、価格の高い露天風呂付き部屋でした。これは、近年、

質の高い旅を求める中国人旅行者が増えてきている傾向にあることが背景と思われます。                                   

 

1位 温泉エリアや、京都、北海道などの大都市圏外の旅館の露天風呂付部屋 53.40% 

2位 東京や大阪などの都市でのビジネスホテル 40.60% 

3位 温泉エリアや、京都、北海道などの大都市圏外の旅館での和室 38.80% 

4位 東京や大阪などの都市での外資系ラグジュアリーホテル 30.40% 

5位 東京や大阪などの都市での Airbnbなどのホームステイ 25.40% 

 

 

 

人気の日本食は、王道の寿司・刺身。続いて和食・懐石料理。3 位は和牛ステーキ。和牛の知名度の高さがうかがえる。

また、ローカルの日本の食文化体験にも興味を示す結果にも注目 

日本旅行の際に食べてみたい日本食は、「寿司、刺身」が 1位（51.90%）、「和食・懐石料理」が 2位（49.60%）と王道の

日本料理がトップ 2を押さえました。また、近年世界でも注目を浴びている「和牛ステーキ」が 40.00%の人が選び 3番

目に人気でした。注目したい点は、4位以下です。「ラーメン」（27.50%）や「居酒屋」（26.00%）などのいわゆる B級グル

メ的な食事や、「日本の家庭料理」（18.50%）、「そば・うどん」（13.70%）など庶民的な日本食が 4位～7位を占め、ロー

カルの日本の食文化体験にも興味を示す中国人旅行者が多いことが分かります。 

 

1位 寿司、刺身 51.90% 

2位 和食・懐石料理 49.60% 

3位 和牛ステーキ 40.00% 

4位 ラーメン 27.50% 

5位 居酒屋 26.00% 

6位 伝統的な日本の家庭料理 18.50% 

7位 そば、うどん 13.70% 

8位 すき焼き 11.60% 

9位 お好み焼き・タコ焼き 9.00% 

10位 焼肉 8.40% 

 

Q2.  日本へ旅行する際どのような宿泊施設に泊まってみたいですか？（3つ選んで下さい） 

Q1. 2016年に訪れたい場所はどこですか？最も訪れたい国・エリアを 5つ選んで下さい。 

Q3.  日本へ旅行へ行く際、どのような日本食を食べたいですか？（3つ選んで下さい） 
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中国人旅行者は、日本に歓迎されているという認識。中国人旅行者にとって旅行しやすい環境であることの表れ 

中国語での表記や、中国語で接客ができるお店が増えてきているなど特に中国人観光客の受け入れ態勢が整ってきて

いるという成果が表れているようで、中国人旅行者を歓迎していると感じる国として「日本」と回答した人が最も多い

16.53％という結果となりました。 

 

1位 日本 16.53% 

2位 タイ 14.62% 

3位 中国 10.25% 

4位 韓国 8.33% 

5位 アメリカ 5.60% 

 

 

 

旅行の様子や写真、ビデオをシェアする際に主に利用するのは、「Wechat（微信）」 

訪日中国人旅行者に向けてのマーケティングツールとして日本でも注目を浴びているWechat（微信）。やはり中国人に

圧倒的な人気を誇り、トラベルズーの会員でも 80.00%がWechat（微信）を利用して旅行の様子をシェアしているという

結果となりました。                              

 

1位 Wechat（微信） 80.00% 

2位 Weibo（微博） 8.70% 

3位 Facebook 2.60% 

4位 Instagram 2.80% 

5位 Whatsapp 0.50% 

 

 

 

旅行の回数は微増。予算も増加しており、クオリティの高い旅のスタイルへシフトしてきている 

2015 年の海外旅行の平均予算額は、37,007元（日本円で 662,827円相当）だったのに対し、2016年の予算は、39,060

元（日本円で 699,579円相当）と増加。2015年に実際に行った海外旅行の回数は 1.84回だったのに対し、2016年の海

外旅行予定平均回数は、1.96回と微増となりました。回数はそれほど増えていないなか予算は増えているため、1回の

旅行の予算が上がり、連動して旅のクオリティも上がっていると考えられます。 

 

  2016 2015 

海外旅行の平均予算額 
中国元      39,060      37,008  

日本円      699,579      662,827  

 

 

2015年の海外旅行平均回数 1.84回 

2016年の海外旅行予定平均回数 1.96回 

トラベルズー・ジャパン株式会社 

東京都新宿区岩戸町17番地 

文英堂ビル5階 

広報お問合せ先: 

菊池 幸恵 tel: 03 5227 7418 

TK-marketing@travelzoo.com 

Q5.  旅行の様子や写真、ビデオをシェアする際に次のどれを主に利用しますか？ 

Q4. どの国が中国人旅行者を歓迎していると思いますか？ 

Q6.  2016年の旅行回数と予算を教えてください。 


