
基本方針

１．「くふう」とは何か、なぜ東広島市が「くふう」なのかを掘り下げて伝えます。
２．多くの市民の「くふう」に対する共感を高めます。
３．「くふう」で子どもの未来を切り拓くイメージを構築します。
４．定住人口の増大のための施策を実施します。
５．企業誘致、観光客誘致、特産品販売促進を図ります。

平成２４年度重点事業戦略

「くふうに満ちてる東広島だからこそ、こどもを育てるのに適している」という、

『こどもを育てるなら東広島』のイメージ獲得

こどもたちの持つ無限の可能性を信じ、くふうをベースとした「柔軟な発想」や、「ひたむきさ」、

「素直な心」を大切に育んでいくまちであることを前面にアピールし、そこから「こどもを育てる

なら東広島」という都市イメージを構築していきます。

東広島市は、都市イメージを向上させて定住人口・交流人口の増大、企業誘致の促進等を
図るためにシティプロモーションに取り組むこととし、平成２２年度にシティプロモーション推進
戦略プランを策定しました。
本プランでは東広島市のイメージを向上させて、東広島ブランドを構築するには、「他の都

市との違い・優位性」を打ち出していく必要があると考え、他の地域に比べて大きな優位性の
ある「産学官連携」、「高い教育力」を背景に、「知」、「知恵と工夫」をキーワードにした戦略を
展開することとしました。東広島ブランドのブランドメッセージは「くふうに満ちてる東広島」。
市民が「知」を大切にしながら、「工夫」していくことで、東広島市の未来を切り拓いていくこと
を基本理念としています。

平成２４年度は「くふう」という言葉の背景にあるストーリーまでをPRしていき、東広島市の

ブランドの核をしっかりと根付かせる事業展開が不可欠だと考え、以下を平成２４年度シティ

プロモーション推進の基本方針とします。

背 景

平成２４年度シティプロモーション推進 基本方針

都市ブランドを構築（都市イメージを向上）するために、 「こども未来プロモーション」、 「くふう

再認識キャンペーン」 を実施するとともに、成果を促す施策として「定住促進策」を実施します。

また、担当課が実施する企業誘致、観光客誘致、特産品販売促進施策と連携します。

それらの情報をメディア（マス・ソーシャル）、ＰＲ大使等を通じて全国に情報発信していきます。
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