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京都・伝統染織産業の持続可能な発展へ 

伝統工芸（西陣織・京友禅・丹後織物)の建材・インテリア市場参入を支援 
～匠の技、ものづくりの過程を可視化したデジタルツインカタログで国内外に発信〜 

■「THE KYOTO MEISTER COLLECTION」：生地見本（写真左下）と、デジタル技術で染織事業者のリアルに迫る充実の内容 

建設産業をアップデートする野原ホールディングス株式会社（所在地：東京都新宿区、代表取締役社長：野

原弘輔）は、京都府と西陣織・京友禅・丹後織物の 3産地組合を構成員とするシルクテキスタイル・グロー

バル推進コンソーシアム（以下、コンソーシアム）と、3産地の匠の技・独自性・ものづくりの素晴らしさ

を国内外に発信し新たな販路の開拓と染織産地の再構築を図るため、以下の通り、2022年 3月から建材・

インテリア市場への参入を支援します。 

伝統産業は高齢の職人も多く、市場規模が年々縮小しています1。コロナ禍の外出・催事制限等でその

傾向は加速しています。建設産業で 70年超の知見と実績・デジタル技術の利活用を強みとする弊社は、コ

ンソーシアムと共に、建築・空間デザイン分野で伝統工芸品に触れることで生まれる経験価値を創造し、伝

統産業の新たなものづくり・市場開拓と持続可能な発展を支援します。 

<伝統染織産業の建材・インテリア市場への参入> 

1.市場参入基盤の整備と戦略的ブランディング 

空間デザインに「京都の匠が生み出す伝統と革新のストーリー」という新ジャンルを創造するため、前述

の弊社の強みを生かし、新たなサプライチェーンを構築（別紙 1） 

2.伝統工芸品をデザインに取り入れた完全受注生産の建材・インテリア製品の市場投入（別紙 3） 

3.デジタルと紙を融合させたハイブリッド形式で、匠の技・独自性・ものづくりを可視化 

‐デジタルツインカタログ「THE KYOTO MEISTER COLLECTION」（ｻﾞ ｷｮｳﾄ ﾏｲｽﾀｰ ｺﾚｸｼｮﾝ）を 300部限定で

発行・無料配布、うち 150 部を参入市場関係者に配布【紹介動画】 https://youtu.be/XEFheWRX3ac 

※お願い※ 冊子版の配布は、無くなり次第終了します。以下の WEB 版での閲覧をお願いします。 

‐WEB版「THE KYOTO MEISTER COLLECTION」を公開 【WEB】 https://meistercollection.kyoto/  

4.世界最大の建材等のデジタルコンテンツプラットフォーム「bimobject.com」にデジタルデータを掲載 

‐「bimobject.com」を介して、260万人超の世界の建築家等に無料でデータ提供 

‐国内外で、住宅・ホテル・商業施設などでインテリアとして採用される可能性も 

5.更なるパートナーメーカーの開拓とメーカーチャネルを活用した販売の仕組みを構築（2022年度） 

https://youtu.be/XEFheWRX3ac
https://meistercollection.kyoto/


背景｜野原グループは伝統産業の持続可能な発展を支援 

野原グループの BIMobject Japan は、日本の優れたモノ・コトを世界に届ける新たな取組みの一つとして、

2020年 10月に京都府の伝統工芸品を「bimobject.com」に掲載しました。 

掲載した伝統工芸品(9社、12製品)の一部は、掲載後約 3ヶ月の製品データダウンロード数がインテリア

アート・装飾カテゴリ全体のダウンロード数の 20％を占めるなど、伝統工芸品への世界的な需要の高さが

実証されるとともに、日本から海外へデジタルで訴求するこのプロジェクトは、京都の魅力を発信する新た

なアプローチ手法となりました。 

<伝統工芸の新たな販路開拓で伝統工芸産業の継続を支援> 

弊社は、70年超にわたり建設産業に携わっています。近年はデジタル技術を利活用した建設産業のアップ

デートに注力しています。 

商業施設や文化施設では、コロナ禍を機に、経験価値が消費者の来訪の決め手として重要になってきている

と言われています2。私たちは、伝統工芸品を建材・インテリアに取り入れることで、この経験価値創出へ

のヒントにもなるのではないか、「伝統工芸品の新たな魅力」を様々な業界にアプローチする契機になるの

ではないかと考えました。 

「伝統工芸の建材・インテリア市場への参入」

という新たな挑戦が、わが国が誇る伝統産業・

文化の魅力を国内外に伝え、販路拡大や地域産

業の振興につながると期待しています。 

 

 

▶生地に、建材として必要な加工を施して試作した 

ロールスクリーン 

デジタルツインカタログ「THE KYOTO MEISTER COLLECTION」 

<設計事務所、ディスプレイ企業のニーズを調査> 

伝統染織製品の建材・インテリア市場への参入に際して、弊社は、設計事務所や取引先でもあるディスプレ

イ企業3にヒアリングを実施しました。業界の要望する製品・使用シーンから逆算し、使いやすく、伝統工

芸品の新たな魅力を伝えるカタログが必要だと考えました。 

<施主に提案しやすいデジタルツインカタログの誕生> 

京都が世界に誇る伝統的価値と最新テクノロジーが融合したデジタルツインカタログ「THE KYOTO MEISTER 

COLLECTION」（冊子、WEB）の特長は、次の通りです。（詳細は別紙 2を参照） 

1.ストーリーテリングの重視（冊子では、QR コードから、匠の技・想い、制作過程を紹介するデジタルコンテンツへ） 

バーチャルクラフトツアー 米国 Matterport 社の 3D・VR技術を使用。京都の伝統染織技術を伝える

工房の見学を WEBからバーチャル体験できます。 

事業者紹介ムービー 染織事業者の伝統技術や製品へのこだわりを知ることができます。 

ギガピクセルビューアー 超高解像度の画像で、糸や縫い目までも確認できます。 

 

 

 

 

 

2.冊子版は、高級感のある厚紙に、国内最高品質の印刷技術を有する京都の(株)サンエムカラーの 8K印刷 

3.着脱可能なバインダー式を採用、生地見本も貼付されているので、提案に使いやすい 

https://nohara-inc.co.jp/news/release/3997/
https://my.matterport.com/show/?m=LuPbbTn4EJp


▼「THE KYOTO MEISTER COLLECTION」紹介動画 

https://youtu.be/XEFheWRX3ac 

▼ WEB版「THE KYOTO MEISTER COLLECTION」 

https://meistercollection.kyoto/ 

▼「THE KYOTO MEISTER COLLECTION」（冊子）のお取り寄せ方法（問合せ先） 

https://meistercollection.kyoto/contact2/#contact-catalog  

<京都府 西脇 隆俊知事のコメント> 

“ 京都府では「シルクテキスタイル・グローバル推進コンソーシアム」を設立

し、府内の染織事業者の新たな分野への進出を支援しております。このうち「建

材・インテリア市場」について、世界的な大きなマーケットがあり産地の技術が

生かせる分野であることから、参入に向けて試作、製造から販売に至るサプライ

チェーンの構築に取り組み、この度、販売促進カタログ「THE(ザ) KYOTO(キョウ

ト) MEISTER(マイスター) COLLECTION(コレクション)」を発行いたしました。 

今後は、製品採用の鍵を握るデザイン会社や建築設計事務所への販売促進に活

用し、京都の染織産地がシルクテキスタイルの世界的な産地となるよう取り組ん

でまいります。” 

【京都府発表資料】https://www.pref.kyoto.jp/koho/kaiken/documents/22031802.pdf  

シルクテキスタイル・グローバル推進コンソーシアムについて 

京都がシルクテキスタイルの世界的な産地となることを目指して西陣織・京友禅・丹後織物の 3産地組合と

京都府により 2021 年 4 月に設立。京都の染織関係の事業者が行うインテリア分野やファッション等の新た

な分野への進出に対する支援など、3産地が連携して染織産地の再構築に取り組んでいます。 

<構成団体>西陣織工業組合、京友禅協同組合連合会、丹後織物工業組合、京都府 

<事務局>京都府商工労働観光部染織・工芸課（075-414-4856）、西陣織工業組合 

野原ホールディングス株式会社 について 

野原ホールディングスを中心とする野原グループは、「CHANGE THE 

GAME.クリエイティブに、面白く、建設業界をアップデートしていこう」

のミッションのもと、これまで培ってきた知見をさらに磨き、未来につ

なげていくことで、より一層社会に貢献して参ります。 

https://nohara-inc.co.jp 
 
 
【お客さまからの問合せ先】 

野原ホールディングス株式会社 
VDC事業開発部 
e-mail:kyoto-meister-collection@vdc-solution.jp 

【報道関係者からの問合せ先】 
野原ホールディングス株式会社 
経営企画部(担当：齋藤) 
e-mail：nhrpreso@nohara-inc.co.jp  

 

 
1 伝統産業の現状は、経済産業省 HP を参照（ https://www.meti.go.jp/committee/summary/0002466/006_06_00.pdf ） 
2 2021 年秋の商業施設への消費者動向は、非日常感や自分をアップデートしてくれる施設が集客力上位になっており、経験

価値（自分の視野や知識を広げてくれる、贅沢な気分が味わえるなど）が重視され、品質の良いものや贅沢なものへのニー

ズがうかがえます。https://www.nikkei-r.co.jp/service/lifestyle/census/ranking.html 

世界を見ても、個性的な国内宿泊施設が海外の賞に選出されるなど、設計・空間デザインには地域性や個性を打ち出すこ

とが重要となってきています。（https://www.nikkei.com/article/DGXZQOCC2834C0Y1A021C2000000/ ） 
3 ディスプレイ業とは、展示会・イベント会場や文化施設、オフィスや店舗、ホテルなど、様々な分野において、建物自体や

インテリア、音響、映像等を用いて、心地よい空間をプロデュースする業界を言います。詳しくは、一社）日本ディスプレ

イ業団体連合会 WEB をご覧ください。（ http://www.display.or.jp/display）なお、矢野経済研究所の発表によれば、2019

年度の市場規模（国内）は約 1 兆 7000 万円です。（ https://www.yano.co.jp/press-release/show/press_id/2689 ） 

 

■定例記者会見の様子 
（2022 年 3 月 18 日） 
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